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MARKETING



| PRIMARNY ZAKAZNIK - organizator malejaz strednej akcie

vek 20-50 rokov

obyvatelia Kosic a okolia

planuje uskutoc¢nit vlastnt akciu

chce aby jeho akcia vyzerala dobre a bola profesionalna

nechce rieSit komplikacie, vybavovanie dodavatelov, techniky a cateringu
citlivy na cenu, ale vie zaplatit za hodnotu, estetiku a atmosféru

aktivne sleduje a pouziva socialne siete

| SEKUNDARNY ZAKAZNKK - malé¢astredné firmy

majitel firmy, HR oddelenie alebo manazment firmy
planuje uskutocCnit akcie pod zastitou firmy

e vyZaduje rychlu komunikaciu a jasné ceny

hl'ada spolahlivého partnera na firemné vecierky a teambuildingy

I STRATEGIA - Instagram, Google, TikTok a Facebook marketing (za i¢elom

] PRECO

zvySenia povedomia a ziskania zakaznikov)

vytvorenie a udrziavanie profilov na socialnych sietach

o zverejnovanie pribehov na dennej baze

o zverejnovanie kratkych videi na na tyzdennej baze

o zverejiovanie prispevkov na mesacnej baze
zriadenie automatického repostingu medzi platformami socialnych sieti
vytvorenie a udrziavanie reklam na socialnych sietach

o tvorba grafickych vizualov a videi

o tvorba reklamy

o zverejnenie a monitorovanie reklamnej kampane

IDE O NAJEFEKTIVNEJSI SPOSOB ?

SPARK potrebuje rychlo budovat povedomie a doveru, Co je
najjednoduchsie prave cez audiovizualny obsah

reklamy na socialnych sietach umoZnuji presné zacielenie na nasho
cieloveého zakaznika, o vyrazne zvysSuje ich ac¢innost

* je to nizkonakladovy format marketingu, ktory ponuka lepsi pomer

“cena/vykon” oproti tradicnym formam reklamy (billboardy, letaky...)

 socialne siete dosahuja vysSSiu mieru penetracie v cielovej skupine




